
 

 

Správa o činnosti pedagogického klubu  

 

1. Prioritná os Vzdelávanie 

2. Špecifický cieľ 1.2.1 Zvýšiť kvalitu odborného vzdelávania 

a prípravy reflektujúc potreby trhu práce 

3. Prijímateľ Súkromná stredná odborná škola polytechnická 

DSA, Novozámocká 220, Nitra 

4. Názov projektu Prepojenie teórie s praxou – vzdelávanie 4.0 

5. Kód projektu  ITMS2014+ 312011ACZ5 

6. Názov pedagogického klubu  Pedagogický klub „podnikavý človek“ – aktívny 

občan, prierezové témy 

7. Dátum stretnutia  pedagogického klubu 01.12.2021 

8. Miesto stretnutia  pedagogického klubu SSOŠ polytechnická DSA, Novozámocká 220, 

Nitra 

9. Meno koordinátora pedagogického 

klubu 

Ing. Oľga Hodálová 

10. Odkaz na webové sídlo zverejnenej 

správy 

https://sospnitra.edupage.org/ 

 

 

11. Manažérske zhrnutie: 
 

Cieľom stretnutia nášho klubu bola tvorba OPS, diskusia a medzigeneračná výmena názorov. 

Spoločne sme v rámci stretnutia tvorivo diskutovali, zdieľali naše pedagogické skúsenosti z oblasti 

základných písomností osobnej agendy a na záver stretnutia sme tvorili pedagogické odporúčanie. 

  

Kľúčové slová: osobná agenda, diskusia, rozvoj podnikavosti. 

12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:  
 

Hlavné body: 

1. Brainstorming. 

2. Medzigeneračná Diskusia. 

3. Tvorba OPS. 

4. Záver. 

 

Témy: vzdelávanie 4.0, prepojenie teórie s praxou. 

Program stretnutia: 

 



1. Brainstorming – generátor otázok. 

2. Medzigeneračná diskusia – posledné slovo patrí mne. 

3. Tvorba OPS- spoločné písanie. 

4. Záver a tvorba pedagogického odporúčania. 

13. Závery a odporúčania: 

 

Zhrnutie zo stretnutia – princípy tvorby podnikateľského plánu v rámci rozvoja osobnostnej agendy: 

 

Zhodujeme sa,  že podnikateľský zámer je viac ako povinnosť pri žiadosti o finančný príspevok. 

Správne pripravený podnikateľský plán ja naším zrkadlom pri plnení biznis cieľov. 

 

Spýtali sme sa – Prečo potrebujeme podnikateľský plán pri tvorbe osobnej agendy? 

Pri podnikateľskom pláne nejde len o niekoľko strán teórie z donútenia, no správne definovanie 

cieľov budúceho podnikania nás dokáže posunúť o míľové kroky vpred. 

 

Robíme ho predovšetkým pre seba. Efektívne rozpracovaný plán nám pomôže stanoviť prvotné ciele 

a nastaviť procesy, vďaka ktorým ich dosiahneme. Po určitom čase v biznise budeme vedieť 

vyhodnotiť svoje kroky, monitorovať priebežné výsledky a pozrieť sa spätne, ako sa zmenilo naše 

uvažovanie v čase. 

 

Čím kvalitnejšie bude spracovaný pre nás, tým lepší obraz poskytne bankám a potenciálnym 

investorom pri posudzovaní žiadosti o príspevok. 

 

Tvorbu podnikateľského plánu nenechávajte na nikoho iného- zodpovednosť za vlastné učenie 

Veľa žiakov z obavy, že podnikateľský plán nebude spĺňať náležitosti necháva jeho prípravu na iných. 

Kto pozná lepšie zámery vášho podnikania než my sami? 

 

Našim žiakom čato radíme: dajte si načas a zamyslite sa nad jednotlivými otázkami. Hľadajte 

odpovede, pýtajte sa iných podnikateľov a aplikujte zistenia na svoj biznis. Ako sa vraví, ani Rím 

nebol postavený za deň. Preto ani kvalitný plán žiak nespíše za jeden večer. 

 

Neexistuje žiadna oficiálna alebo zákonom schválená forma, v akej plán musí byť vypracovaný. 

Rovnako nie je určené čo musí obsahovať ani v akom rozsahu jednotlivé časti rozpísať. Stačí sa držať 

jedného jednoduchého pravidla - zrozumiteľnosť. Čím podrobnejšie popíšete svoje zámery, scenáre 

vývoja, riziká, tým väčšia hodnotu bude mať podnikateľský plán. 

 



 

Čo do podnikateľského plánu zahrnúť? 

Aby sme sa vyhli zbytočnostiam, držíme sa pri tvorbe plánu týchto 3 bodov: 

 

- Biznis model 

Podrobne popíšeme spôsob, akým budeme zarábať, čo je náš produkt a ako rieši problém zákazníka 

a jeho prínosy. Venujeme sa tiež situácii na trhu, kto je naša konkurencia a ako si stojí. Predstavíme 

ďalších členov nášho tímu, ktorí budú na projekte pracovať a aká je ich funkcia. To je obzvlášť 

dôležité pri hľadaní investora. Zvučné mená, ktoré už majú za sebou úspešné projekty môžu podstatne 

zamiešať karty. 

 

- Marketing 

Definujeme čo najpodrobnejšie, pre koho je náš produkt určený. Snažíme sa zamyslieť nad vekom, 

bydliskom, tým, čo má ideálny zákazník rád, čo rád robí a kde sa najčastejšie pohybuje. Keď si 

vytvoríme takúto podrobnú charakteristiku reálnej osoby, ktorej produkt alebo služba pomôže a 

následne opíšeme stratégiu, ako produkt dostaneme až do rúk zákazníka, zistíme aj veľa o sebe. Je 

vhodné sa tiež zamyslieť, akým médiom budeme svoj brand inzerovať (internetová reklama, inzercia 

v novinách a pod.). 

 

Odporúčame vyššie uvedené vedomosti k implementácii do pedagogického procesu. 
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