BAIMISTERSTVO
SKOLSTWA, VEDY,
VYSKUMU A SPORTIU
SLOVEMSKE] REPUBLIKY

| EUROPSKA (HIA

Eurdpsky socidlny fond
Eurdpsky fond regionalneho rozvaja

S S S OPERACNY PROGRAM
@ @@ | DSKE ZDROJE

Sprava o ¢innosti pedagogického klubu

=

Prioritna os

Vzdelavanie

2. Specificky ciel

1.2.1 Zvysit kvalitu odborného vzdelavania
a pripravy reflektujic potreby trhu prace

3. Prijimatel’

Stkromna stredna odborna skola polytechnicka
DSA, Novozamocka 220, Nitra

4. Nazov projektu

Prepojenie tedrie s praxou — vzdelavanie 4.0

5. Kod projektu ITMS2014+

312011ACZ5

6. Nazov pedagogického klubu

Pedagogicky klub ,,podnikavy ¢lovek* — aktivny
obcan, prierezové témy

7. Datum stretnutia pedagogického klubu

01.12.2021

8. Miesto stretnutia pedagogického klubu

SSOS polytechnicka DSA, Novozamocka 220,
Nitra

9. Meno koordinatora pedagogického
Klubu

Ing. Ol'ga Hodalova

10. Odkaz na webové sidlo zverejnenej

Spravy

https://sospnitra.edupage.org/

11. Manazérske zhrnutie:

Ciel'om stretnutia nasho Klubu bola tvorba OPS, diskusia a medzigenera¢na vymena nazorov.

Spolo¢ne sme v ramci stretnutia tvorivo diskutovali, zdiel'ali naSe pedagogické skiisenosti z oblasti

zakladnych pisomnosti osobnej agendy a na zaver stretnutia sme tvorili pedagogické odporucanie.

Kracové slova: osobnd agenda, diskusia, rozvoj podnikavosti.

12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

Hlavné body:

1. Brainstorming.
2. Medzigeneracna Diskusia.
3. Tvorba OPS.
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Zaver.

Témy: vzdelavanie 4.0, prepojenie tedrie s praxou.

Program stretnutia:




1. Brainstorming — generator otazok.

2. Medzigeneracna diskusia — posledné slovo patri mne.
3. Tvorba OPS- spolo¢né pisanie.
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Zaver a tvorba pedagogického odporticania.

13. Zavery a odporucania:

Zhrnutie zo stretnutia — principy tvorby podnikatel'ského planu v ramci rozvoja osobnostnej agendy:

Zhodujeme sa, Ze podnikatel'sky zamer je viac ako povinnost’ pri ziadosti o finanény prispevok.

Spravne pripraveny podnikatel'sky plan ja naSim zrkadlom pri plneni biznis cielov.

Spytali sme sa — Preco potrebujeme podnikatel'sky plan pri tvorbe osobnej agendy?
Pri podnikatel'skom plane nejde len o niekol’ko stran tedrie z dontutenia, no spravne definovanie

cielov budiceho podnikania nas dokdze posuntt’ o mil'ové kroky vpred.

Robime ho predovsetkym pre seba. Efektivne rozpracovany plan nam pomoéze stanovit’ prvotné ciele
a nastavit' procesy, vdaka ktorym ich dosiahneme. Po urcitom Case v biznise budeme vediet’
vyhodnotit’ svoje kroky, monitorovat’ priebezné vysledky a pozriet sa spétne, ako sa zmenilo nase

uvazovanie v ¢ase.

Cim kvalitnejie bude spracovany pre nés, tym lepsi obraz poskytne bankdm a potencialnym

investorom pri posudzovani ziadosti o prispevok.

Tvorbu podnikatel’ského planu nenechavajte na nikoho iného- zodpovednost’ za vlastné ucenie
Vela ziakov z obavy, Ze podnikatel’sky plan nebude spiiiat’ néleZitosti nechava jeho pripravu na inych.

Kto pozna lepSie zdmery vasho podnikania nez my sami?

Nasim ziakom cato radime: dajte si nacas a zamyslite sa nad jednotlivymi otazkami. Hl'adajte
odpovede, pytajte sa inych podnikatel'ov a aplikujte zistenia na svoj biznis. Ako sa vravi, ani Rim

nebol postaveny za defi. Preto ani kvalitny plan Ziak nespiSe za jeden vecer.

Neexistuje ziadna oficialna alebo zakonom schvalena forma, v akej plan musi byt vypracovany.
Rovnako nie je urené ¢o musi obsahovat’ ani v akom rozsahu jednotlivé Casti rozpisat’. Staci sa drzat’
jedného jednoduchého pravidla - zrozumitelnost’. Cim podrobnejsie popisete svoje zamery, scenare

vyvoja, rizikd, tym vécsia hodnotu bude mat’ podnikatel'sky plan.




Co do podnikatel'ského planu zahrnut'?

Aby sme sa vyhli zbyto¢nostiam, drzime sa pri tvorbe planu tychto 3 bodov:

- Biznis model

Podrobne popiseme sposob, akym budeme zarabat’, ¢o je nas produkt a ako riesi problém zakaznika
a jeho prinosy. Venujeme sa tiezZ situacii na trhu, kto je nasa konkurencia a ako si stoji. Predstavime
dalsich ¢lenov nasho timu, ktori budi na projekte pracovat a aka je ich funkcia. To je obzvlast
dolezité pri hl'adani investora. Zvu¢né mena, ktoré uz maju za sebou tspesné projekty mozu podstatne

zamieSat’ karty.

- Marketing

Definujeme ¢o najpodrobnejsie, pre koho je nas produkt uréeny. Snazime sa zamysliet' nad vekom,
bydliskom, tym, ¢o ma idealny zadkaznik rad, o rad robi a kde sa najcastejSie pohybuje. Ked’ si
vytvorime takato podrobnu charakteristiku redlnej osoby, ktorej produkt alebo sluzba pomdze a
nasledne opiseme stratégiu, ako produkt dostaneme az do rik zakaznika, zistime aj vela o sebe. Je
vhodné sa tiez zamysliet’, akym médiom budeme svoj brand inzerovat’ (internetova reklama, inzercia

v novinach a pod.).

Odporucame vyssie uvedené vedomosti k implementacii do pedagogického procesu.

14. Vypracoval (meno, priezvisko) Mgr. Andrea Vidernanova
15. Datum 01.12.2021

16. Podpis

17. Schvalil (meno, priezvisko) Ing. OI'ga Hodélova

18. Datum 01.12.2021

19. Podpis




